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Acao

Objetivo

Estratégia

Regularidade

Atendimento
Regular ao Discente

Ouvir demandas e
encaminhar para
solugdo

- Conversas regulares com turmas

- Conversa regulares com membros
discentes do colegiado

- Identificagdo de questGes com docentes

Sempre que solicitado;
Reunides de colegiado e com
alunos; atendimento a
discentes.

Desafiar os
estudantes a
realizarem cases

Articular com lideres de projeto o plano

produgdo académica

professores na
publicacdo de artigos
e participagdo em
Projetos de Pesquisa

Nacional e regional; JOSIF (Institucional,
etc).

Projetos . - e execugdo dos projetos junto aos Inicio do semestre letivo
e/ou situacBes . i~

Integradores . decentes envolvidos e turmas (reunido de docentes)
problema reais .

. R relacionadas.
relacionadas as
areas de formagao
Estimular a
participacdao de . s .
Sugerir eventos cientificos com e revistas
L estudantes e L ,
Incentivo a com chamada para publicagdo: Intercom |Continua, a depender do

evento identificado.

Reunido do
colegiado do
curso

Discutir e

propor solugdes
para as matérias
em demanda,
aprovar

planos de ensino,
horarios e
distribuicdo

de aulas

Reunibes ordinarias e
extraordinarias sobre as demandas do
curso.

No minimo uma
reunido ordinaria
por semestre

Articulagdo com
NDE

Discutir processos
metodoldgicos e
didaticos em
interface com
membros do NDE,
para melhoria do
curso e suas
indicagGes no PPC.

Articulacgdo com NDE em reunides com
NDE e demais interagdes entre os
membros.

No minimo duas
reunioes ordindrias
por semestre.

Atuacdo em
reunides didatico-
pedagdgicas

Contribuir para uma
melhor estruturagdo
do curso.

Debater questGes levantadas pelos
docentes e discentes e setores de apoio.

Ordinariamente no inicio dos
semestres e
extraordinariamente quando
necessario




Visitas Técnicas

Fomentar
experiéncias e

Identificar eventos em nivel regional nas

(mediante . . , . e Visita a ser executada 1x ao
conhecimentos fora |diversas areas de interface pratica,
orcamento do . . . . ano
do ambiente tedrico-metodoldgicas com o curso.
campus) e
didatico.
Acompanhar a rotina
Acompanhamento [académica dos Colaborar junto ao SAE
discente e controle [discentes afim de |para o tratamento da Continua
de evasdo identificar possiveis |evasdo
situagdes de evasdo
Entender a condugdo
do curso ao longo do
. semestre e a fim de N . )
Pesquisa de Aplicagdo de formulario Ao final de cada semestre
entender aspectos . ) .
Feedback . N on-line, via Google forms. letivo
positivos e agdes
que podem ser
melhoradas
Aproximar a
comunidade da . s .
Jornada de Convidar profissionais da drea e docentes

Comunicagdo e
divulgacdo de novo
curso.

Instituicdo e do
Curso; Promover as
atividades e o curso
de Produgdo
Publicitaria.

de diversas areas para ministrar palestras
e oficinas. Realizar projeto integrado em
interface com nova divulgagdo do curso.

Reunides de planejamento e
elaboragdo no primeiro e
segundo semestres do ano.
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